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1. ไมโครซอฟท์ เล็งใช้ White spaces ให้บริการฟรีอินเตอร์เนตในอินเดีย 

 ไมโครซอฟท์อินเดีย พร้อมแล้วส าหรบัแผนใหบ้รกิารล่าสุด เช่ือมต่อฟรีอินเตอรเ์นตข้ามประเทศ ซึ่งกระบวนการทีจ่ะใช้ 

white spaces ก็คือการน าคลื่นความถ่ีที่ไม่ได้ใช้แล้วของสองช่องโทรทัศน์มาใช้เช่ือมตอ่ฟรีอนิเตอร์เนตใหป้ระชาการส่วนใหญ่

ในอินเดีย  

 โดยนาย Bhaskar Pramanik ประธานไมโครซอฟท์

อินเดีย กล่าวว่า สัญญาณ wifi มีความกว้างของการกระจายได้

เพียง 100 เมตร ในขณะที่คลื่นความถ่ี 200-300 MHz ของ 

white spaces สามารถไปได้ไกลถึง 10 กิโลเมตร ซึ่งคลื่นความถ่ี

นี่ปัจจุบันเป็นของ Doordarshan และรัฐบาล ซึ่งไม่ถูกใช้แล้วใน

ปัจจุบัน โดยขณะนี้ ไมโครซอฟท์ได้ท าเรื่องขอน ามาใช้ใน

โครงการน าร่องในสองเขตเป็นทีเ่รียบรอ้ย ซึ่งหากโครงการน าร่อง

นี้ประสบความส าเร็จ แน่นอนว่าโครงการนีจ้ะสามารถแผ่ขยายครอบคลมุข้ามประเทศ และจะเป็นอีกก้าวส าคัญในโครงการ 

Digital India Initiative ของนายกฯโมดี ที่เสนอจะใช้เทคโนโลยีในการก ากับดูแลประชนชนทุกคนในพื้นทีห่่างไกล โดยความท้า

ทายของงานนี้ อยู่ที่การขาดโครงสร้างพื้นฐานของระบบดจิติอลของในทัง้ประเทศอินเดียด้วยราคาทีส่มเหตสุมผล ทีจ่ะสามารถ

สร้างเครือข่ายได้อย่างมีประสิทธิภาพ และใช้ได้ทุกคนอย่างทั่วถึง รวมทั้งผู้ผลิต Routers และบริษัทผลิตอปุกรณ์เทคโนโลยีอื่นๆ

นอกจากไมโครซอฟท์อีกด้วย  
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ซึ่งความคิดริเริ่มของไมโครซอฟต์ในครัง้นี้ สอดคลอ้งไปกบัสโลแกนของนายกฯโมดีที่ว่า IT+IT=IT หมายถึง Indian 

talent บวกกับ Information Technology ผลลัพธ์คือวันพรุ่งนี้ของอินเดีย และแน่นอนว่าโครงการนี้จะผลักดันแคมเปญ 

Made in India ด้วยการสง่เสรมิการผลิตอุปกรณ์ภายในประเทศ 

ไมโครซอฟท์ ปัจจุบันเป็นส่วนหนึง่ของสมาคมระหว่างประเทศ รวมถึง BT Nokia และ BBC ได้ด าเนินการการทดลอง

ภาคสนามในฐานคลื่นความถ่ี white spaces เพื่อทดสอบการเช่ือมต่ออินเตอร์เนตในมหาวิทยาลัยเคมบริจด์ ทีส่หรัฐอเมริกาใน

ปี 2011 ซึ่งเทคโนโลยีน้ียังไม่ถูกใช้กันอย่างแพรห่ลายในโลก แต่ผู้เช่ียวชาญเช่ือว่ามันจะสามารถน าไปสู่การเติบโตแบบกา้ว

กระโดดของการเช่ือมต่ออินเตอรเ์นตความเร็วสูงในประเทศ ซึ่งวิศวกรศูนย์พัฒนาไมโครซอฟต์แห่งประเทศอินเดียก็ได้มกีารปรับ

เทคโนโลยีน้ีใหเ้ข้ากับประเทศอีกด้วย นอกจากนี้พวกเขายังคาดหวังว่าโครงการนี้จะสามารถเช่ือมต่ออินเตอร์เนตทั่วทัง้ประเทศ

ด้วยเครือข่ายเคเบิลแก้วน าแสง ด้วยเหตุน้ี จงึท าให้โครงสร้างพื้นฐานน้ีเป็นประโยชน์เพือ่ประชาชนทุกคน 

 ซึ่งโครงการนี้ได้รับการอนุมัตจิากคณะรัฐมนตรีของรฐับาลนายกฯโมดี เมื่อวันที่ 30 สิงหาคมทีผ่่านมา 
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2. อินเดียจับมือรัสเซีย เปิดเขตการค้าเสรี  

 นับเป็นครั้งแรกส าหรบัอินเดียและรัสเซีย ส าหรบัข้อตกลงในการเจรจาเปิดเขตการค้าเสรี (FTA) ระหว่างอินเดียและ

สหภาพศุลกากรของเบลารุส คาซัคสถานและรัสเซีย 

 นอกจากนื้ คณะกรรมการการค้าระหว่างประเทศของ

รัฐบาลอินเดียและรัสเซีย ยังมีข้อตกลงกันในเรื่องของ

เศรษฐศาสตร์ วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และความร่วมมือทาง

วัฒนธรรม (IRIGC-TEC) ตรวจสอบครอบคลมุ 20 กลุ่มการค้า

เศรษฐกจิ วิทยาศาสตร์เทคโนโลยี และความร่วมมอืทางวัฒนธรรม  

 

 ข้อตกลงดงักล่าวยังรวมไปถึงข้อเสนอในการจัดต้ัง Smart city ในอินเดีย โดยบริษัทรสัเซีย Sistema โดยเป็นการ

ร่วมมือกันเพื่อพฒันาโพแทสเซียมและแมก็นิเซียมในรสัเซีย การเปิดตัวโครงการพฒันาดาวเทียมสื่อสารโทรคมนาคม Nextstar 

ข้ึนสู่วงโคจรของโลกด้วยแพลตฟอรม์ที่มีต้นทุนต่ า ซึ่งโดยส่วนใหญ่มุง่ไปทีเ่รื่องของความร่วมมือทางเศรษฐกิจ 

 ทั้งสองฝ่ายยังมกีารเตรียมการส าหรับการมาเยือนของรัฐมนตรีว่าการกระทรวงต่างประเทศของรัสเซีย Sergey Lavrov 

ปลายเดอืนน้ี และประธานาธิบดี Vladimir Putin ในการประชุมสุดยอดประจ าปี อินเดีย-รสัเซียในเดือนธันวาคมนี้    
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3. เจ้าของฟาร์มฝ้ายหว่ันผลิตมากเกินไป ขณะท่ีความต้องการจากจีนลดน้อยลง 
 
เนื่องจากความต้องการฝ้ายจากประเทศจีนลดน้อยลงเป็นอย่างมาก จึงท าใหเ้จ้าของฟาร์มทั้งหลายเป็นกังวลโดยเฉพาะ

ราคาของเส้นใยน้ันลดลงอย่างรวดเร็ว โดยที ่Cotton Corporation ของประเทศอินเดีย (CCI) มีประกาศพยงุราคาฝ้าย ทั้งยัง
เดินหน้าเพื่อจัดหาผ้าฝ้ายในราคาสนับสนุนข้ันต่ า (MSP) ในรัฐ Gujarat เกินไป และก่อนหน้านี ้CCI ได้มีการประกาศพยุงราคา
ฝ้ายแล้วที ่Telangana, Karnataka, Maharashtra and Odisha  
 ทางด้านเจ้าหน้าทีห่น่วยงานรฐัได้กล่าวว่า การทีร่าคาฝ้ายตกเพราะว่าความต้องการฝ้ายจากจีนในตลาดโลกลดน้อยลง 
ล่าสุดอินเดียสง่ออกไป 120 ล้านห่อ และ จาก 7 ใน 20 ล้านห่อนั้น (58%) ถูกส่งไปจีน 
 
 อย่างไรก็ตามในปีนี้คาดว่าจีนจะหยุดน าเข้าฝ้ายเพราะ
ปัญหาของแรงงานและต้นทุนทีเ่กี่ยวข้อง ทางด้านเจ้าหน้าทีร่ัฐได้
กล่าวว่า การผลิตผ้าฝ้ายในรัฐในปีนี้ได้ประมาณ 9% สูงกว่าการ
ส่งออกของปีที่แล้ว และได้คาดหวังการส่งออกของปีนี้ประมาณ 
40.25 ล้านหอ่ ในปีที่แล้ว 30.9 ล้านห่อ ซึ่งมีแนวโน้มทีจ่ะมภีาวะ
ล้นตลาด 
 นาย Bharat Vala นายกสมาคม Saurashtra Ginning 
Mills กล่าวว่า ปีนี้ฝ้ายเริ่มเข้ามาในตลาด แต่ก็แทบไม่มีความ
ต้องการจากประเทศจีน  ปกติสมาคมรับจองล่วงหน้า แต่เนือ่งจากปีนี้เกิดปัญหาด้านแรงงานและปัญหาค่าใช้จ่าย และไม่มีการ
สั่งซือ้จากจีน การเพราะปลูกฝ้ายปีนี้ยังคงล่าช้าเพราะเหตเุกดิจากมรสมุที่ล่าช้าในปีนีเ้ช่นกัน 
 อุตสาหกรรมภายในมีหน่วยงานภาครัฐที่เข้ามาแทรกแซงและเรง่ออกมาตราการเร่งด่วนเพือ่เพิ่มการส่งออกและเป็น
ก าบังใหก้ับการเพาะปลูกฝ้าย 
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4. แอร์เอเชียอินเดีย เข้าร่วมสงครามราคาตั๋วเครื่องบิน ห่ันราคาตั๋วเท่ียวเดียวท่ี 699 รูปี 
 
แอร์เอเชียอินเดีย ได้เข้าร่วมสงครามราคาต๋ัวเครือ่งบินในประเทศทีจ่ะปล่อยขายแค่หนึง่สปัดาหเ์ท่านั้น โดยข้ันต่ าเที่ยว

ละ 699 รูป ีซึ่งราคาน้ีรวมภาษีแล้ว 
ทาง Malaysia บริษัทแม่ของ แอร์เอเชีย ได้มีโปรโมช่ันลดราคาที่นั่งถึงสามล้านที่ใน Kuala Lumpur และตั๋วระหว่าง

ประเทศเริ่มต้นที ่2,599 รูป ีโดยสายการบิน แอรเ์อเชีย Berhad และไทยแอรเ์อเชีย  

 
 โดยผู้ใหบ้ริการได้เสนอการรวมทกุอย่างในราคาเดียว โดยเริม่ราคาต่ าสุด 699 รูป ีส าหรับเที่ยวบิน Bengaluru ถึง 
Chennai, Kochi, Goa, Jaipur และ Chandigarh และในเส้นทางกลบักัน ส่วนทาง Malaysia บริษัทแม่ได้ให้ราคา 2,599 รูป ี
มีเที่ยวบินจาก Chennai, Kochi, Kolkata, Bengaluru, Tiruchirappalli และ Hyderabad ถึง Kuala Lumpu โดย แอร์
เอเชีย Berhad และ Chennai ถึง กรุงเทพฯ บินโดยสายการบิน Thai AirAsia 
 โดยสามารถจองตั๋วได้ในเวปไซต์ของแอรเ์อเซียต้ังแต่คืนน้ีถึงวันที่ 16 พฤศจิกายน  และสามารถออกเดินทางตัง้แต่ 10 
มิถุนายนปีหน้า ถึง 17 มกราคม 2559 เป็นต้นไป 
 ทาง Mittu Chandilya CEO แอรเ์อเชียอินเดียกล่าวว่า ทางเราพยายามสร้างเที่ยวบินราคาประหยัดให้ส าหรบัคน
อินเดีย และการลดราคาครั้งนีจ้ะช่วยให้ลกูค้าของเราได้วางแผนการเดินทางได้ง่ายข้ึนกบัราคาสุดประหยัด  
  

ที่มา  : The times of India  วันที่ 10 พฤศจิกายน 2557 
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5. แบรนด์ร้านอาหารดังต่างหันมาใช้ช่องทางออนไลน์ในการสั่งอาหาร 
 
  แบรนด์ดังต่างๆไม่ว่าจะเป็น McDonald’s, Domino’s, KFC หรือแม้กระทัง่ร้านอาหารระดบั fine dining 

อย่าง Mainland China, Punjab Grill และ ร้านอาหารทอ้งถ่ินอย่าง Biryani Zone ต่างหันมา
ส่งเสริมการสัง่อาหารผ่านช่องทางออนไลนเ์พื่อปรับตัวกบัสภาวะตลาดที่มีแรงกดดันในยอดขายและ
ก าไร  

การใช้ระบบออนไลน์ในการรับออเดอร์จะช่วยลดต้นทุนใหก้บัร้านอาหารลงกว่าครึง่เพราะ ออ
เดอรจ์ะสง่ตรงไปทีร่้านสาขาทีร่ับผิดชอบโดยตรงเลยโดยไมต่้องผ่านระบบ call 

center นอกจากนี้ยังสะดวกสบายและแม่นย ากว่าการสั่งผ่าน call 
center ที่มีโอกาสสื่อสารกันผิดพลาด ส่วนร้านอาหารกส็ามารถแจ้ง
โปรโมช่ันและเมนูใหม่ให้กบัลกูค้าได้อย่างมีประสิทธิภาพมากขึ้นด้วย  ซึ่ง
บริษัท Jubilant FoodWorks เจ้าของแฟรนไชส ์Domino’s Pizza และ 
Dunkin’ Donuts กล่าวว่า ยอดการดาวน์โหลดแอพพลเิคช่ันในการสัง่
อาหารของตนทะล ุสองล้านครัง้แล้ว และยอดขายผ่านระบบดังกล่าวใน
ไตรมาศเดือนกรกฎาคมถึงกันยายนกเ็พิ่มข้ึนจากปกี่อนหน้าจากร้อยละ 
18 เป็นร้อยละ 27 การสัง่อาหารผ่านระบบออนไลน์ไม่เพียงแต่มอบความ
สะดวกให้กบัลกูค้า แต่ยังท าให้ร้านอาหารสามารถประหยัดเวลาและ

ต้นทุนได้มหาศาลอกีด้วย ในตลาดโลกเช่นในประเทศสหรัฐฯ การสั่งอาหารผ่านระบบออนไลนม์ีสัดส่วนยอดขายกว่าร้อยละ 50-
60 ซึ่งช่วยในเรือ่งการลดต้นทุนและลดแรงกดดันในอัตราผลก าไรตามล าดับ 

แพลตฟอร์มในการสัง่อาหาร foodpanda.in ซึ่งให้บริการรา้นอาหารกว่า 4,000 ร้านใน 100 เมืองและให้บริการใน
กว่า 40 ประเทศทั่วโลกกล่าวว่า ผูบ้ริโภคนิยมทีจ่ะใช้แอพพลิเคช่ันในมือถือในการสัง่อาหารมากกว่าการใช้คอมพิวเตอรห์รือ
แทบเล็ต และอัตราการเติบโตในการใช้งานช่องทางดังกล่าวในเมืองต่างๆกล่าวคือ นิวเดล ีมุมไบ บังกาลอร ์คุร์เคาน์ และปูเน ่ก็
เพิ่มข้ึนกว่าร้อยละ 78 ในเดือนตุลาคมที่ผ่านมา เทรนด์ในการสั่งอาหารผ่านระบบออนไลน์โดยเฉพาะผ่านแอพพลเิคช่ันมือถือ
ก าลังเป็นที่นิยมในหมู่ผูบ้ริโภค และคาดการณ์ว่าจะมจี านวนเพิ่มสูงข้ึนอีกอย่างต่อเนือ่ง 
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6. บริษัทเทคโนโลยียักษ์ใหญ่ของโลกต่างสู้กันเพ่ือแย่งชิงส่วนแบ่งในโครงการ ‘Digital India’ ของรัฐบาลโมด ี
 
 โครงการ Digital India คือโครงการในการสร้างเครอืข่ายในการเข้าถึงระบบอินเตอรเ์น็ตความเร็วสูงของพื้นที่ทีห่่างไกล
ความเจรญิในประเทศอินเดียซึง่ก าลังได้รบัความสนใจจากบริษัทเทคโนโลยียักษ์ใหญ่ของโลกประกอบด้วย Google, Facebook 
และ Microsoft เป็นอย่างมาก เนื่องจากการวางเครือข่ายในครั้งนี้ทีจ่ะกลายมาเป็นกระดูกสันหลังของโครงการ Digital India ที่
มีมูลค่าการลงทุนกว่า 1.13 ล้านล้านรูป ีและจะสร้างผลก าไรอย่างมหาศาลให้กับบริษัทที่ได้รบัเลือกอย่างแน่นอน  
 
 บริษัท Google เจ้าของ search engine เจ้าใหญ่ทีสุ่ดของโลกเสนอกบักระทรวงเทคโนโลยสีารสนเทศอินเดียว่าจะวาง
เครือข่ายอินเตอรเ์น็ตด้วยลูกโป่งอัดก๊าซฮเีลียมภายใต้โครงการ ‘Project Loon’ ซึ่งจะใช้พลงังานแสงอาทิตย์ในการขับเคลื่อน
และจะลอยอยู่ในช้ันบรรยากาศสตราโตรสเฟียรห์่างออกไปจากโลก 15 ไมล์ และได้เน้นย้ าว่าเป็นวิธีการในการวางเครือข่ายใน
ราคาที่ย่อมเยาว์ 
 

 ส่วน นาย Mark Zuckerberg แห่ง Facebook ได้ท าการเสนอโครงการทีม่ีช่ือว่า drones ซึ่งจะใช้พลังงานแสงอาทิตย์
เช่นเดียวกันกับ Project Loon ซึ่งจะท าหน้าที่เหมือนจานดาวเทียมทีบ่ินอยู่เหนือโลกที่ 60,000 ถึง 90,000 ฟุต  
  ในขณะที่บริษัทซอฟต์แวร์ช่ือดังอย่าง Microsoft เลือกที่จะใช้ช่องสัญญาณทีวีที่ว่างในการส่งสัญญาณ
อินเตอรเ์น็ตควบคู่กับพลังงานแสงอาทิตย์ช่ือว่า white spaces  
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ถึงอย่างไรก็ตาม โครงการทัง้ 3 โครงการของทั้ง 3 บริษัทยังอยู่ในช่วงของการทดลองใช้อยู่กบัประเทศต่างๆเช่น
แอฟฟริกาใต ้ประเทศแถบลาตินอเมริกา และนิวซีแลนด์ ซึ่งคาดว่าน่าจะรู้ผลความคืบหน้าในอกีไม่ช้า การที่อินเดียได้รับความ
สนใจจากบริษัทยักษ์ใหญ่ของโลกเหล่าน้ีคงต้องยกความดีความชอบให้กับนายกฯโมดีด้วยส่วนหนึ่ง เนื่องจากภายหลงัการไป
เยือนสหรฐัของนายกฯโมดีในเดือนทีผ่่านมา ท าให้นักธุรกจิรายใหญ่จากสหรัฐฯหันมาสนใจและได้มาเยือนอินเดียกันมากข้ึน ซึ่ง
เน้นย้ าให้เห็นว่าประเทศอินเดียเป็นประเทศที่มีศักยภาพและไม่ควรจะมองข้าม 
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7. บริษัท Toshiba ลงทุนเพ่ิมอีก 3 หมื่นล้านเหรียญสหรัฐเพื่อขยายธุรกิจพลังงานในประเทศอินเดีย 
 

บริษัทสัญชาติญีปุ่่น Toshiba Corporation มีแผนจะลงทุนเพิ่มอีก 30 ล้านเหรียญสหรัฐฯในธุรกจิการส่งและแจกจ่าย
พลังงานไฟฟ้าซึ่งอยู่ในแผนทีบ่ริษัทวางไว้ว่าจะลงทุน 100 ลา้นเหรียญสหรัฐฯในภาคพลังงานอินเดียภายในปี 2016 ซึ่งเงินก้อน
นี้จะน ามาเพิ่มก าลังการผลิตทีโ่รงงาน Toshiba Transmission & Distribution Systems India Private Ltd (TTDI) ณ 
เมืองไฮเดอราบัด  

Toshiba เริ่มเข้ามาท าธุรกจิในภาคส่วนพลงังานเมื่อปี 2013 ที่ผ่านมาโดยการเข้าไปซือ้กิจการจาก Vijai Electricals 
ในราคา 200 ล้านเหรียญสหรัฐฯ และได้เพิ่งเริม่ด าเนินการโรงงานผลิตพลงังานในประเทศรสัเซียไปเมื่อเดอืนกุมภาพันธ์ ปี 
2014 ทางบริษัทมองว่าอินเดียเป็นตลาดที่มีการอัตราการเตบิโตสงูและได้ต้ังเป้าไว้ว่าจะเข้ามามีส่วนแบง่ตลาดในอินเดียที่ร้อย
ละ 20 ภายในปี 2018 นอกจากนี้ยังมีความตั้งใจทีจ่ะใช้อินเดียเป็นฐานการผลิตหลักส าหรับธุรกิจภาคพลังงานของตนในการ
ให้บรกิารในตลาดหลักอื่นๆ ซึ่งประกอบไปด้วย ยุโรป อาเซยีน และแอฟริกาอีกด้วย  
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8. Tag Heuer หันมาโฟกัสในเรื่องของประสบการณ์ท่ีลูกค้าจะได้รับจากการซื้อสินค้า 
 

แบรนด์นาฬิกาสญัชาติสวิสฯ Tag Heuer ได้ปรับกลยทุธ์ในการเจาะตลาดอินเดีย โดยการพัฒนาการใหบ้รกิารเพื่อ
ปรับปรงุประสบการณ์ทีลู่กค้าจะไดร้ับจากการเลือกซื้อสินค้า ควบคู่ไปกับการเลือก collection ที่เหมาะสมและตรงกบัความ
ต้องการของตลาด 

ในปัจจบุันแบรด ์Tag Heuer มีร้านค้าแบบ stand alone ทั้งหมด 9 ร้านค้าด้วยกัน และวางจ าหน่ายอยู่ในร้านแบบ 
multi-brand และ shop-in-shop อีกกว่า 70 ทั่วอินเดีย กลุ่มเป้าหมายหลักของ Tag Heuer ในประเทศอินเดียคือกลุม่คนที่
ต้องการจะซือ้นาฬิการะดบัหรูเป็นเรือนแรก โดยเฉพาะกลุ่มคนรุ่นใหม่อายุ 18-35 ป ีและได้ใช้ดาราบอลลวู้ิดช่ือดังอย่าง  
Ranbir Kapoor และ Shah Rukh Khan ในการโฆษณา 

 
นาย Amit Chaloo ผู้จัดการทั่วไปของ Tag Heuer India กล่าวถึงยอดขายของแบรนด์ Tag Heuer ในปีที่ผ่านมาว่ามี

อัตราการเติบโตที่ตัวเลข 2 หลกั ซึ่งถือได้ว่าน่าประทับใจไมน่้อย จึงมีแผนจะปรบักลยุทธ์ใหส้อดคล้องกบัตลาดมากขึ้นผา่นการ
เล่าเรื่อง โดยจะเล่าถึงประวัติความเป็นมารวมไปถึงค่านิยมของแบรนด์ ตั้งแต่ลูกค้าก้าวเท้าเข้ามาในร้านจนก้าวเท้าออกจากร้าน 
นอกจากนีก้็จะโฟกสัไปที่การเลือก collection รวมไปถึงการวางจ าหน่ายในร้านค้าปลีกทีเ่หมาะสมกับตลาดมากไปกว่าการเร่ง
ยอดขาย ซึ่งกลยทุธ์ดังกล่าวนั้นสอดคล้องกบัการวิจัยเกี่ยวกบัตลาดอินเดียว่ามีความต้องการเพิม่ขึ้นในการบริการที่ดีและมีความ
ยินดีที่จะจ่ายให้กบัสิง่นั้น 
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9. อินเดียต้องการให้ WTO ยอมรับข้อเสนอในการแก้ปัญหาเกี่ยวกับความมั่นคงทางอาหารอย่างถาวร 
 

ภายหลังจากการตกลงกันที่ยืดเยื้อมานานระหว่าง WTO (World Trade Organization) และอินเดีย WTO ก าลังได้ตก
ลงทีจ่ะปรึกษาหารือเกี่ยวกับการแกป้ัญหาเกี่ยวกบัความมั่นคงทางอาหารอย่างถาวรตามที่อินเดียได้ย่ืนข้อเสนอไว้แล้วภายใน
สัปดาห์นี ้สืบเนื่องจากการที่อินเดียตอบตกลงที่จะยอมรับบทบัญญัติที่ปกป้องการใช้มาตรการการอุดหนุนสินค้าเกษตร (peace 
clause) เสนอโดยสหรัฐฯ รวมไปถึงการยินยอมทีจ่ะอ านวยความสะดวกด้านการค้า  
 

ก่อนหน้านี ้อินเดียปฎิเสธทีจ่ะเปิดเผย ข้อมูลเกี่ยวกับเงินสนับสนุนพืชผลทางเกษตร
ทั้งหมด 25 ชนิดให้กับชาวนาของตน แต่จาก การประชุมครัง้ล่าสุดเมื่อเดือนกันยายน 
อินเดียได้ยินยอมทีจ่ะเปิดเผยข้อมลูดังกล่าว แล้ว และแสดงให้เห็นว่าตัวเลขเงินอุดหนุน
ข้าวของอินเดียนั้นเกือบทีจ่ะเกินเกณฑ์อยู่แล้ว ต่อมา อินเดียได้ตกลงที่จะยอมรับ peace 
clause ที่สหรัฐฯได้ย่ืนข้อเสนอไว้แทนที่จะใช้ ข้อยกเว้นที่ตนเสนอไว้ว่า จะไม่มีการลงโทษ
ประเทศใดๆทีม่ีมีการท าผิดสญัญาในกรณีที่มี การใหเ้งินสนับสนุนพืชผลทางเกษตรเกินกว่า
เกณฑ์ที่ได้ต้ังไว้ และได้ยินยอมทีจ่ะอ านวย ความสะดวกทางด้านการค้าอีกด้วย ท าให้มี
ความคืบหน้าในความตกลงพหุภาคีดังกล่าวอย่างเป็นรปูธรรม และจะมีการปรกึษาหารอืเกี่ยวกบัการแก้ไขความตกลงกนัด้าน
สินค้าการเกษตรต่อไปในวันพฤหัสบดีที่จะถึง ซึ่งจะมกีารปรกึษาหารือเกี่ยวกับการเปลี่ยนกฎเกณฑ์ในการค านวณเงินสนบัสนุน
สินค้าเกษตรที่ล้าสมัยซึ่งอ้างอิงถึงราคาในปี 1986-88 อีกด้วย  
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10. การลงทุนในธุรกิจแบบร่วมลงทุน (venture capital investment) ในอินเดียมีแนวโน้มจะแซงหน้าจีน          
ในไตรมาสน้ี 

ในไตรมาศเดือนกรกฎาคม-กันยายน ยอดการลงทุนแบบการร่วมทุนในอินเดียเพิ่มข้ึนอย่างมหาศาล ท าให้ช่องว่างใน
มูลค่าเงินลงทุนในอินเดียและจีนแคบลง และมีแนวโน้มว่ามลูค่าการลงทุนในประเทศอินเดียจะแซงจีนในไม่ช้า ซึ่งมปีัจจยั
สนับสนุนโดยตรงจากเงินลงทุนจาก Softbank บริษัทสญัชาติญี่ปุ่นที่มีแผนจะลงทุนใน Snapdeal และ Ola อีก 837 ล้าน
เหรียญสหรัฐฯ ในไตรมาสสุดท้ายของป ี2014 

บริษัทวิจัย CB insights ได้ต้ังค าถามชวนคิดจากกรณีที่อินเดียได้รับความสนใจอย่างล้นหลามจากนักลงทุนต่างชาติ ว่า
อ านาจทางด้านเทคโนโลยีในภูมิภาคเอเซียได้ย้ายจากประเทศจีนมาอินเดียแล้วหรอื? ผลวิจัยแสดงใหเ้ห็นว่ามลูค่าการลงทุนใน
ภาคส่วนเทคโนโลยีในประเทศจีนใน 2 ไตรมาสแรกของป ี2014 มีมากกว่าอินเดียกว่า 3 เท่า แต่ในไตรมาสถัดมา (ไตรมาส 3) 
มูลค่าการลงทุนในอินเดียอยูท่ี ่1,397 ล้านเหรียญสหรัฐฯ เมื่อเทียบกบั 1,965 ล้านเหรียญสหรัฐฯ ในจีน ซึ่ง Flipkart คือเจ้า
หลักที่ท าใหมู้ลค่าการลงทุนในอินเดียเตบิโตอย่างก้าวกระโดด จากการระดมทุนได้กว่า 1 พันล้านเหรียญสหรฐัฯจากนกัลงทุน
ต่างชาติ ตามด้วยการประกาศว่าจะเข้ามาลงทุนในอินเดียของ Softbank ซึ่งจะเร่งมูลค่าการลงทุนในอินเดียอย่างไม่ตอ้งสงสัย   

งานวิจัยของ CB insights รายงานว่า บริษัท Sequoia บริษัทลงทุนที่ใหญ่เป็นอันดับต้นๆในภูมิภาคได้โยกการลงทุน
จากเดมิที่ลงทุนในจีนเป็นหลักมาลงทุนในประเทศอินเดียและอิสราเอลแทนในช่วงระยะเวลา 2 ปีทีผ่่านมา ซึ่งตัวเลขแสดงให้
เห็นอย่างชัดเจนว่าในป ี2010-2011 จีนมีสัดส่วนการลงทุนอยู่ที่ร้อยละ 54 ส่วนอินเดียมสีัดส่วนการลงทุนอยูท่ี่ร้อยละ 29 แต่ใน
ป ี2012-2013 สัดส่วนการลงทุนในจีนลดลงเหลือรอ้ยละ 36 ส่วนในอินเดียเพิ่มข้ึนเป็นร้อยละ 38 น าหน้าจีน 

การลงทุนในประเทศอินเดียส่วนใหญ่คือการลงทุนในระยะแรกเริ่มกอ่นเริ่มธุรกจิ (seed/angel rounds) ด้วยจ านวน
การตกลงร่วมทุนกันที ่113 รายการในไตรมาสแรกของป ี2013 เมื่อเทียบกับ 48 รายการในจีน ในทางกลับกันจีนมีการลงทุนใน
ระยะเริ่มต้นของธุรกจิถึงการระดมทุนในระยะกลาง (Series A - Series D) มากกว่าในอินเดีย ส่วนในระยะกลางเป็นต้นไป 
อินเดียแซงหน้าจีนไปเพียงเล็กน้อยจากการเงินลงทุนใน Myntra, Quikr และ Snapdeal 
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